eteu rs et compta bles robotisez
aches rébarbatives !

XIAS, 'agence Digital Achats

Jriat avec UiPath
iv :,

o
A



QCHIQSYY
Intervenants

Emeline Taugourdeau Ludovic Duverger Guillaume Vassaux Idriss Mrani
Acxias UiPath Acxias Safran SA
Business Developer Technical Partner Manager Responsable Intégration Purchasing Manager &

et Innovations Innovation Integrator



o ; acrias-y
Objectifs de la seance

Principe de la robotisation

Cas d’utilisation dans le domaine Achats / Finance

@ Retour d’experience - Cas Safran

) Partage de bonnes pratiques



Qui sommes-nous ?

— QcKiasYy

L'AGENCE DIGITAL ACHATS

Equipe de spécialistes exclusifs de la
transformation digitale des achats + P2P
Experts de la solution SAP Ariba

ka Transformation DIGITALE

&

Mes
neurones
sagitent
sans moj |

o\gjei 5

Connecles

acrias™y

L'AGENCE DIGITAL ACHATS

uilpath

Le projet de UiPath est de permettre une
Entreprise Pleinement Automatisée, un site ou les
entreprises utilisent I'automatisation pour
exploiter leur plus grand potentiel.

SAFRAN

Groupe industriel de haute technologie, Safran est
un acteur incontournable dans les domaines de la
propulsion et des équipements aéronautiques, de
I'espace et de la défense.



I &
L'AGENCE DIGITAL ACHATS

La robotisation, QUESACO ?







Les priorites fondamentales sont Ui

toujours les mémes

©

Améliorer la
satisfaction des clients

Accraoitre le chiffre
d’affaires
et abaisser les co(ts

conformité

Pat

Réduire le risque de

Reboot™
Work.







Mais d’abord une
histoire

[UilPath st



Il était une fois...




Cependant...




Alors que...




Et du coup...




Soit...




Or, un jour...




La rencontre...




Et ils furent...

Meilleure productivité

Délais de traitement réduits
Réduction des Codlts
Qualité de service
Taux d’erreur réduits
Satisfaction accrue
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Sondage

@ Quel est votre niveau de maturité au sujet de la robotisation ?




Mais le RPA c’est
guol ?

[UilPath st



Des robots au service de ’lhumain UilPath et

Robot Assiste Robot Non Assisté
Votre compagnon Votre force de frappe
digital personnel digitale back-office

Ouvrir un courriel et des pieces jointes Capturer les données du web

Se Connecter aux applis Web / d'entreprise Se connecter aux API systeme

Déplacer des fichiers et des dossiers Effectuer des calculs
Copier et coller Extraire des données des documents

Remplir des formulaires Recueillir les stats sur les médias sociaux

Lire et écrire dans des bases de données Suivre les régles de décisions «if / when»




Que peut faire la RPA?

Ui|Path §&et

Imite les actions humaines

Avec n'importe quelle application

Manipule les données structurées

Sans faire d'erreurs et sans repos

Rapide a déployer
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Et augmentée avec de I'lA ?

Lire les documents
Comprendre le langage
Dialoguer avec I’humain

Prendre des décisions

Apprendre et s'adapter

Ui

Pat

Reboot™
Work.




Devenez une entreprise entierement automatisée avec la
Plateforme UiPath

Aligner les opérations RPA avec les enjeux stratégiques avec des analyses intégrées puissantes

Ii' Measure and Govern

RA o
<> N {.)

Découvrir Construire Gérer Exécuter Engager

Planifiez Démocratisez la Sécurisez le Exécuter les Faites coopérer
scientifiquement conception et les tests déploiement et la automatisations par I’lhumain et le robot

votre implémentation des workflows, du plus gestion des les robots en tant que partie
RPA, optimisée par simple au plus automatisations d’'une méme équipe

I'lA complexe

i|Pat

Reboot™
Work.
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Devenez une entreprise
entierement automatisée

avec la
Plateforme UiPath

Déployez selon
vos besoins

Process Analysts

Task

L4

. L
Automation g

Hub

Chatbots

Automation Users

[LilPath

AUTOMATION CLOUD

Action
Center

GOUVERNER

Task

Mining Studio

Famil
Process Y

Mining

Capture
i G

ann®
Assistant

Insights

MESURER

PUBLIC
CLOUD

CoE Leads

HYBRID

Test
Manager

ON-
PREMISES

RPA & Citizen
Developers

IT Operations

Ui

Path

Reboot™
Work.
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Cas d’utilisation




Cas d’utilisation Robotisation - Achats/Finance

Controle Demande d’achats

&S SAFRAN I
Création Demande d’achats
Solutions achats, .~
Procure-to-Pay,
Source-to-Pay,
Source-to-Coniract

Création Fournisseurs eoe \
Z\ Contrats Fournisseurs

Appels d’Offres

a Administration des utilisateurs
FOCUS S~
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L'AGENCE DIGITAL ACHATS

Témoignage Idriss - Safran

* Qui étes-vous ? Quel était votre réle dans le projet ?
* Et'innovation chez Safran?
* Quel était le contexte du projet ?

* Quelles étaient les problématiques rencontrées ?
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L'AGENCE DIGITAL ACHATS

Cas Safran - Controle Demande d’achats (1/2)

*Temps de traitement achats
Moyenne calculée pour toutes les DA hors catalogues
(3 lignes en moyenne / DA, 3mn / entéte + 2 mn / ligne)

Avant | |

Temps de traitement moyen : 9mn*

B . Validation
Création DA Validation Achats : cqntrole qualité & B S e

DA traitements
Apres \ 2 BOTS + OCR :
» Contréle qualité & T
Validation

traitements

Création DA Vallgi:cmn ‘ » Commande
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Cas Safran - Controle Demande d’achats (2/2)

Toutes
DA

a traiter par

les acheteurs
(hors e-cat.)

— /v

DA sur devis :

2 BOTS :
controle qualité &
traitements

Robot 1:
analyse de
devis

Robot 2 : controles de
demandes d’achats
(DA) et traitement

Fournisseurs principaux

DA de faible montant ( < seuil xx €)
Routage assuré par workflow Ariba

Bureaux d’achats
Intragroupe

VALIDATION
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Témoignage Idriss - Safran

« Comment s’est déroulé l'installation / la phase projet ?
* Etles utilisateurs?

* Quels sont les bénéfices au quotidien ?
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€ 4l Utilisation — Administration des utilisatetiis

SITUATION LA PLUS COURANTE

e Automatisation par fichiers
possible mais complexe ... et
rarement mis en ceuvre

¢ Gestion manuelle par un ou
plusieurs administrateurs de
données

G _J

Réduction des
co(its
d’administration
utilisateurs de
plus de 90%

PROBLEMATIQUES

¢ Délai de traitement long,
erreurs fréquentes

e Qualité des données

o Activités répétitives et
lassantes

\_

SOLUTION PROPOSEE

Temps de
traitement moyen

réduit de 5 jours a
moins de 3 heures

¢ Robotisation des activités
d’administration

¢ Collecte directement dans
la solution Source-to-Pay
(52P) des demandes de
changement des utilisateurs

* Monitoring et gestion des
exceptions

J

Satisfaction clients
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€ =¢ |tllisation - Creation Demande d’achats

*Temps de création de DA

AUjOU rd’hui l Moyenne calculée pour toutes les DA sur devis
- . (temps variable suivant le nombre de lignes de chaque DA)

Demande de Choix de Création DA (13 min*)

devis devis

+ 12 min de +90% de
gain de temps temps gagné

Demande de Choix de Transfert f‘é:.::.‘.’;% ‘° T Revue &
validation

devis devis email - -
Création automatisée (50 sec)
de la DA (0 mn)
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Sondage

@ Et vous, qu'aimeriez-vous automatiser ?
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Les bonnes pratiques
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L'AGENCE DIGITAL ACHATS

Bonnes Pratiques - Robotisation Process Achats/Finance

Identification
Process

Validation Process
et spécifications

Optimisation

Isolation des Approche

exceptions Pareto

@Importaut  @Not important
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Témoignage Idriss - Safran

* Des projets d’innovation et d’lA a venir au sein des achats Safran ?
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Merci pour votre participation

Des questions ?

Nous restons a votre écoute...

Uilpat

Reboot™
Work.

pour aller plus loin, contactez nous !



